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Projektets | Opnaelse | Afrapportering Projektperiode Samlet tilskud Forbrugt til-
?ennem- af projek- Da det er et rela- | Fra: 01-01-2024 fra_] Plantefonden | sagnsbelgb
grsel tets for- . . i tilsagnet
mal tivt kgrt projekt
(1,5 ar), er der
ikke indsendt en
statusrapport,
men en slutrap-
port.
Til: 31-08-2025 Til: 31-08-2025 | 3.590.375 mio. 3.544.759 mio.
Kkr. kr.
Projektets | Forbrugerradet Teenk vil sammen med detailhandlen gge danskernes indtag og efter-
formal spgrgsel pa baelgfrugter ved, at der kommer flere baelgfrugter i hjemmelavede hver-
dagsmaltider. Dette vil reducere maltidernes CO2-aftryk. Projektet styrker samarbejdet
i veerdikaeden, via direkte samarbejde med Fgtex, Bilka, Netto, Kvickly, SuperBrugsen,
Lidl, nemlig.com, MENY og REMA1000 og koordinering med andre aktgrer. Pa sigt er
ambitionen at udvikle et bredt og forpligtende kampagnesamarbejde i hele vaerdikaeden.
Proktdel- | Forbrugerradet Teenk (projektleder).
tagere
Gennem- | Projektet har bidraget til at udvikle sektoren for plantebaserede fgdevarer pa flere
farsel af niveauer. Kampagnen har bidraget til at skabe stgrre opmaarksomhed om baelg-
projektet | frugter bade hos malgruppen og den brede offentlighed, hvilket kan bidrage til at
stimulere efterspgrgslen. Projektets brug af en humoristiske tilgang, sammen med
det positive fokus pa at lave nem og leekker mad med beelgfrugter, har vist sig at
veere effektfuld. Kampagneevalueringen har vist, at kampagnen er lykkedes med
til at skabe en positiv fortzelling om baelgfrugter som et attraktivt tilvalg i bgrnefa-
miliers hjemmelavede maltider. Forandringer af madkulturen kan mgde stor mod-
stand, saerligt nar det kommer til at erstatte kad med plantebaserede fodevarer.
Kampagnen har bidraget til at nuancere den offentlige debat om hvilken rolle sta-
ten, detailhandlen og forbrugerne kan og bgr spille i den gr@gnne omstilling af dan-
skernes madvaner og dansk landbrug. Projektet har gennemfgrt arbejdspakkerne,
en enkelt blev gennemfgrt delvist, og ogsa opndet projektets milepaele.
Opfyldelse | Projektet vurderes at vaere gennemfa@rt som planlagt. Projektets erfaringer med
af projek- | tveersektorielt samarbejde vurderes at kunne gavne andre aktgrer i sektoren for
tets for- plantebaserede fgdevarer. Det organisatoriske set-up, hvor en uafhangig og tro-
mal veerdig aktgr samler dansk detailhandel om et faelles budskab har givet kampag-
nen en gennemslagskraft, som ingen af partnerne ville kunne opna pa egen hand.
Dette blev understgttet af tilbagemeldingen fra kaaderne i bade evalueringsinter-
views og ved det feelles evalueringsmgde, hvor der blev givet udtryk for, at det
var af stor veerdi for kaederne, at de kunne ga@ sammen pa tveers, og at dette for-
mentlig kun kunne lade sig ggre med en organisation som Forbrugerradet Taenk
for bordenden.
Eventuelle | Den forventede risiko ved projektet har vaeret, at markante adfeerdsaendringer kreever
udfordrin- | mangespektrede indsatser over flere ar, og det kan vaere sveert at fa en stor malbar ef-
ger un- fekt af en enkeltstdende kampagne. Salgsdata fra partnerne i detailhandlen viser ikke et
dervejs entydigt resultat, og eendringer i salget af kidneybgnner i kampagneperioden kan skyl-
des mange forskellige faktorer. Grundet konkurrencesituationen kan det vaere sveert at
indsamle sammenlignelige data pa tveers af dagligvarekaeder og der vil vaere behov for
at etablere klare rammer for dataopsamling og -analyse af salgsdata.
Konklu- Sekretariatets helhedsvurdering af projektet ved projektafslutning er GR@N. Se-
sion kretariatet vurderer, at projektets kampagne har bidraget til at skabe stgrre op-

maerksomhed om baelgfrugter bade hos malgruppen og den brede offentlighed,
hvilket kan bidrage til at stimulere efterspgrgslen. Projektet bidrager dermed til at
styrke samarbejdet i vaerdikaeden, via direkte samarbejde med Fgtex, Bilka,
Netto, Kvickly, SuperBrugsen, Lidl, nemlig.com, MENY og REMA1000, samt ved at
koordinerer med andre aktgrer.




